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ДОРОГИЕ Друзья!
Лето 2011 года мы открываем выхо-
дом первого номера журнала 
«Профессионал». Отныне вы регу-
лярно из нашего журнала буде-
те узнавать о новостях  компании, 
новинках ассортимента, об акциях и 
специальных предложениях. Кроме 
того, в журнале вы найдете мастер-
классы преподавателей учебно-
го центра «Профессионал», советы 
по ведению бизнеса, рекомендации 
по применению новых технологий, 
интервью с интересными людьми.
Одним из принципов работы нашей 
компании всегда было постоянное 
стремление к развитию, движению 
вперед, достижению новых вершин. 
Красота, пожалуй, одна из тех сфер, 
где совершенству нет предела, поэ-
тому пробуйте, экспериментируйте, 
смело открывайте новое, творите!
Мы всегда готовы поддержать вас 
в этом. Мы поможем вам взглянуть 
на свое любимое дело по-новому, 
мы постараемся вдохновить вас на 
новые свершения.

Вместе сделаем мир красивым! 

Слово издателя

Светлана Братчикова,
генеральный директор компании 

«Профессионал».
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Продукты серии Otium от Estel Professional 
благодаря инновационным технологи-
ям и натуральным ингредиентам способны 
решить все проблемы волос разного типа. 
Концепция Otium - наслаждение совершен-
ством, стильный дизайн упаковки, возбужда-
ющая нежность прикосновения, изысканный 
тонкий аромат.
Серия Butterfly наполняет тонкие волосы лег-
костью и придает дополнительный объем. 
Специальное средство для роста и укрепле-
ния волос Active-процедура Otium Unique
обеспечивает интенсивную терапию кожи 
головы, останавливает преждевременную 
потерю волос.

Линия Экстра сияние Eugene Perma Cycle 
Vital Couleur Active для мелированных волос 
оживляет и восстанавли-
вает осветленные волосы. 
Шампунь и крем, входя-
щие в эту серию, помога-
ют восстановить структу-
ру мелированых или освет-
лённых волос, а также спо-
собствуют активному пита-
нию, сохранению цвета и 
эффективному увлажне-
нию волос. 

В ассортименте компании 
«Профессионал» появилась уникальная 
новинка торговой марки PARLUX — 
глушитель для профессиональных фенов 
PARLUX melody silencer!
Глушитель шума для профессиональ-
ных фенов Parlux — это аксессуар, наде-
ваемый на заднюю часть корпуса фена 
для значительного сокращения шумово-
го эффекта. Маленький, легкий и простой 
в установке глушитель шума для фенов 
PARLUX снижает уровень шума от рабо-
ты фена на 45%, что позволит не только 
защитить Ваши уши и нервы, но и сделает 
общение с клиентом более комфортным!

Otium от Estel Professional

Экстра-сияние от Eugene Perma 

Компания Cutrin представля-
ет обновленную серию оттеноч-
ных шампуней и кондиционе-
ров Cutrin Reflection Color Care! 
Шампуни с уникальным природ-
ным красящим компонентом - 
воском северной малины - пред-
назначены для защиты цвета 
окрашенных волос. Все средства 
линии поддерживают яркость и 
насыщенность оттенка в переры-
вах между посещениями салона, 
препятствует вымыванию крася-
щих пигментов, придают воло-
сам блеск, оказывают ухажива-
ющий эффект, а также обеспе-
чивают защиту волос от негатив-
ных внешних воздействий. Цвета: 
Красная клюква, Искрящий мед-
ный, Темная гаванна, Медовый 
блондин, Серебристый иней.

Для удобной работы 
глушитель для 

профессиональных фенов 
PARLUX melody silencer

Кэти Перри известна во всем мире сво-
им инновационным стилем и оригинальной 
подачей своих песен. Такой же стала и новая 
коллекция лаков для ногтей, которую Кэти 
разработала совместно с OPI. Коллекция 
представляет собой лаки 4 приятных оттен-
ков (серый, голубой, розовый и фиолетовый) 
и одно специальное покрытие, позволяющее 
получить Shatter-эффект - лак-кракелюр 
«Black Shatter». 

Кэти Перри для OPI

Да будет цвет!

Otium от Estel Professional

Экстра-сияние от Eugene Perma 

Кэти Перри для OPI

Да будет цвет!
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Специально для мужчин компания 
Eugene Perma разработала профессио-
нальную линию PH Pro (Petrole Hahn). В  
ней представлены все средства, которые 
могут понадобиться мужчине для ухо-
да за волосами и укладки! Серия PH Pro 
учитывает особенности мужских волос и 
кожи головы и эффективно предотвраща-
ет и помогает решить частые «мужские» 
проблемы перхоти и выпадение волос. 
PH Pro  - это 7 средств для ухода за воло-
сами (5 шампуней + 1 лосьон + 1 сыво-
ротка) и 3 средства для укладки волос.

Eugene Perma для мужчин 

Фены для всех

Уникальное обновление 
PARLUX! Во-первых, 
PARLUX 1800 - идеаль-
ная модель для начинающих 
парикмахеров. Во-вторых, 
PARLUX 3200 COMPACT в 
очень модном фиолетовом цве-
те. В-третьих, PARLUX 3500 
SUPERCOMPACT – небольшие, 
но мощные и яркие модели. И, 
в-четвертых, ультрамодные, с экс-
клюзивным дизайном PARLUX 3500 
SUPERCOMPACT C&I FLOWER и 
PARLUX 3800 ECO FRIENDLY FLOWER. 

Подарки от Londa

Во всех магазинах 
«Профессионал» до конца лета 
действует специальная акция! 
При покупке двух средств солн-
цезащитной линейки Sun Spark 
от Londa Professional вы получа-
ете миниатюры средств Londa 
и брендированный пакет. Это 
отличная возможность приоб-
рести средства для надежной 
защиты волос от летнего солнца 
и попробовать новые продукты 
Londa Professional.

В честь выхода в мировой прокат четвертой 
части легендарной эпопеи «Пираты Карибского 
моря», OPI запускает новую одноименную кол-
лекцию лаков для ногтей. Коллекция состоит 
из 7 оттенков лаков: шесть цветных оттенков и 
один, ставший уже популярным лак «кракелюр», 
который имеет немного замшевый эффект и 
смотрится на ногтях как серебристая растре-
скавшаяся фольга. 

Пират до кончиков ногтей!  

Новый Jean's
 Новая коллекция профессиональной декора-
тивной косметики Jean's это:
- 98 оттенков одноцветных теней
- четырехцветные тени
 - палитра двухцветных румян
- палитра компактных пудр
 - палитра жирных корректирующих средств
 - удобные магнитные кейсы
Благодаря новым магнитным кейсам, что явля-
ется ноу-хау в индустрии красоты и пользует-
ся все большей популярностью во всем мире, 
Jean's дарит возможность самостоятельно 
скомплектовать набор визажиста.

Eugene Perma для мужчин 

Фены для всех

Подарки от Londa

Пират до кончиков ногтей!  

Новый Jean's
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лето в стиле twiggy
19 мая 2011 года в 12.00, в Перми во Дверце 
культуры имени Ю.А. Гагарина состоялось 
грандиозное событие! Мастер-класс от веду-
щих стилистов Академии Estel Professional и 
шоу-презентация новой коллекции весна-
лето 2011 TWIGGY собрали в зале более 600 
парикмахеров Перми и Пермского края. 
Стилисты из Санкт-Петербурга рассказа-
ли о современных методах окрашивания, 
женских и мужских стрижках PRET-A-PORTE, 
моделировании причесок из длинных волос.  
Денис Чирков, арт-директор Estel Professional,  
Галина Онищенко, топ-стилист, шеф-колорист 
Estel Professional, Лариса Сайкова, топ-стилист 
Estel Professional показали четыре основных 
напраления сезона Neo 60s style, Retro chic 
style, Romantic style, Futurism style. Коллекция 
TWIGGY — это сочетание ярких и пастельных 
цветов, различных фактур и текстур, стилей 
«футуризм» и «ретро». Все образы объедини-
ли невесомая атмосфера кокетливости, легко-
мысленности и жизнерадостности.
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Наша компания, которая на про-
тяжении последних трех лет очень 
плотно и плодотворно сотрудничала 
с маэстро, скорбит вместе со все-
ми почитателями таланта Николая 
Ивановича. В Перми Николай 
Иванович был шесть раз и каж-
дый его визит приносил незабывае-
мые впечатления, радость познания 
нового и удовольствие от самосо-
вершенствования.

Николай Иванович Харьковский, 
как и многие талантливые люди, 
определившиеся с «делом жизни» 
в достаточно юном возрасте, начал 
свою профессиональную деятель-
ность в 15 лет. Начиналось все в 
лучших традициях русских само-
родков. После окончания восьми-
летки Николай Иванович приехал в 
Воронеж из родного города Калач и 
устроился учеником мастера в одну 
из парикмахерских, параллельно 
осваивая парикмахерское дело в 
училище. 

С 1975 года по 1985 год Николай 
Харьковский был членом сборной 
команды СССР по парикмахерскому 
искусству, возглавляемой Долорес 
Кондрашовой.

Через некоторое время двадца-
тилетний Николай Харьковский уже 
сам тренировал сборную СССР. В 
80-е годы в Воронеже была откры-

Помним тебя, Учитель…
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В марте этого года весь парикмахерский мир был потрясен 
неожиданным известием — умер Николай Иванович Харьковский — 
абсолютно талантливый и бесконечно любящий свое дело человек.

Николай Иванович Харьковский работает 
с моделью. Конкурсная работа Николая 
Харьковского, получившая Гран-При (1987г.)

Шоу Николая Ивановича Харьковского на 
«ВЕЛЛА КАЛОР КОНГРЕССЕ» г. Сочи.

та экспериментальная лаборато-
рия. Возглавить новое предприятие 
пригласили Николая Харьковского. 
Творческий коллектив лаборато-
рии занялся подготовкой мастеров 
к конкурсам, а также повышением 
квалификации парикмахеров. 

Как человек творческий, Николай 
Харьковский неоднократно при-
нимал участие во всесоюзных, а 
затем и международных конкурсах. 
Став абсолютным чемпионом СССР, 
победителем европейских и миро-
вых чемпионатов, а затем одним из 
тренеров сборной команды СССР, 
Николай Харьковский внес огром-
ный вклад в развитие парикмахер-
ского искусства.

В январе 1990 года Николай 
Иванович открыл свой первый коо-
ператив — Центр Моды. Здесь он 
мог воплощать свои творческие 
задумки без ограничений со сто-
роны начальства и, как говорится, 
быть самому себе господином. 

Естественно, что немалый педа-
гогический опыт и профессио-
нальное мастерство руководите-
ля и коллектива центра вскоре под-
стегнули к открытию собствен-
ной школы парикмахерского искус-
ства. Так, в 1999 году была откры-

та Школа парикмахерского искус-
ства при Центре моды Николая 
Харьковского. 

С этого же 1999 года Николай 
Иванович Харьковский стал 
руководить судейской коллеги-
ей Фестиваля красоты «Невские 
Берега». С тех пор он являлся бес-
сменным председателем жюри 
независимых чемпионатов в рам-
ках Фестиваля в Санкт-Петербурге 
и Москве.

По настоящее время Николай 
Харьковский активно работал с ком-
панией «Эстель», продолжая свою 
педагогическую деятельность: про-
водил семинары, мастер-классы, 
шоу-программы по всей стране.

В 2006 году Николаю Ивановичу 
Харьковскому было присвоено зва-
ние «Топ-менеджер Российской 
Федерации» с занесением его имени 
в Национальную энциклопедию лич-
ностей Российской Федерации.

В 2009 году в городе Сочи 
Николай Харьковский был награж-
ден Звездой «Знак Почета» за выда-
ющиеся заслуги перед обществом.

Человек. Трудолюбие. Талант. 
Учитель. Эти понятия гармонично 
переплелись в судьбе одного масте-
ра. Удивительная судьба Николай 
Иванович Харьковский. Это имя 
навеки внесено в историю развития 
парикмахерского искусства!

Моменты триумфа 
Николая Харьковского 
в сборной СССР. 

Председатель 
жюри конкурса
«Невские Берега», 
Николай 
Харьковский.

В этом номере нашу рубрику 
«Профессионал номера» мы посвящаем 
Николаю Ивановичу Харьковскому 
и публикуем историю его трудной, 
интересной, многогранной 
и вдохновляющей жизни.
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Начиналось производство еще в 19 
веке. В 1868 в вестфальском город-
ке Люббекке аптекарь Эдуард Герлах 
получил в наследство от своего отца 
магазин по торговле колониальны-
ми товарами, а затем создал из него 
аптечный магазин. Эдуард Герлах 
был и талантливым коммерсантом и 
хорошим фармацевтом, что позво-
лило ему создать несколько совер-
шенно уникальных средств, кото-
рые стали настоящими бестселле-
рами. В основе этих первых кремов 
лежало ноу-хау, которое обнаружил 
Эдуард Герлах и которое до сих пор 
входит во многие средства Gehwol. 
Например, защитные свойства пер-
вого крема продолжил «Крем для 
уставших ног», а заживляющий 
эффект – «Мазь от трещин».
Уже через 22 года после основа-
ния бизнеса он получил за свое изо-
бретение - «Защитный крем для ног» 
- золотые медали сразу на четырех 
престижных выставках в Вене, Спа, 
Ницце и Брюсселе (1890 год). А это 
значит, что сам немецкий рынок уже 
безоговорочно признал это средство 
как № 1.
С 1890 года начинается «золотая» 
хронология фирмы Эдуара «Герлах». 
В 1892 году ей покорилось «золо-

Средства для ухода за ногами Gehwol (Геволь) известны всему миру 
уже почти полтора столетия. И можно смело заявить, что сегодня - 

это лучшее предложение на рынке. 

то» выставок в Сент-Жиле, Чикаго 
и во второй раз в Брюсселе, в сле-
дующем году «сдались» Марсель 
и Париж, через год - Антверпен и 
Амстердам, в 1895 году золотые 
медали отдали Рим и Каир. В ито-
ге за пять лет фирма завоевала при-
знание всех мировых центров дело-
вой жизни и сердца миллионов поку-
пателей. Таким образом, мировой 
рынок знал продукцию Gehwol как 
наилучшую для ухода за ногами еще 
в 19 веке!
Именно этот своевременный выход 
на мировой рынок в конце 19 века 
позволил фирме пережить все войны 
и экономические кризисы Германии 
20 века.
Всю середину века двадцато-
го - аптечный бизнес процветал. 
Основой успешности были собствен-
ные разработки и лаборатории фир-
мы Герлах, отличное знание химии и 
умение видеть экономические пер-
спективы.
Второе дыхание как фирма специа-
лизирующаяся именно на средствах 
для ухода за ногами бизнес получил 
в 1961 году, когда вышел в свет пер-
вый продукт из известной сегодня 
серии «Фусскрафт» - «Зеленый баль-
зам». В этом году компания отмечает 
5-летний юбилей этой линии.

Сегодня фирма управляется уже 
четвертым поколением фамилии 
Герлах, на подходе - пятое. У фирмы 
более 30 представительств во всех 
странах Европы, Азии и Америки 
Ассортимент для ухода за нога-
ми насчитывает более 40 различных 
средств. 
Опыт и знания, накопленный фирмой 
за долгие годы позволяют утверж-
дать, что каждый покупатель смо-
жет найти в ее ассортименте инди-
видуальное решение любой пробле-
мы ухода за ногами. Для Gehwol нет 
ничего невозможного в области ухо-
да за ногами...
Подробно о марке и средствах 
на сайте www.gehwol.ru

СовременностьИстория создания

Актуальные 
средства Gehwol 
для летнего сезона:
1. Дезодоранты для ног 
и обуви от неприятного 
запаха
2. Мятный охлаждающий 
бальзам для ног
3. Крем для уставших ног
4. Охлаждающий и 
освежающий актив-спрей
5. Освежающий и 
дезодорирующий бальзам

1

2

3

4

5

СовременностьИстория создания
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Компания CEM.S.A. начала свою дея-
тельность в 1980 году в Барселоне 
с производства восков для оптовых 
покупателей и зарубежных компаний. 
Через некоторое время, когда спрос 
на продукцию значительно вырос, 
компания вышла на розничного 
потребителя. В 1987 году в компании 
создается научно-производственная 
лаборатория, где начинается выпуск 
линии для парафинотерапии, а затем 
и косметических средств по уходу за 
телом. Благодаря отличному каче-
ству и широкому ассортименту про-
дукция компании давно заслужила 
любовь не только косметологов, но и 
женщин, которые ценят время, день-
ги и качество.
В 1995 году компания CEM.S.A. выхо-
дит на российский косметический 
рынок и представляет продукцию под 
маркой Beauty Image. 
Сегодня под брендом Beauty Image 
выпускается целая гамма косме-
тических средств для биоэпиля-
ции, средств для ухода за кожей до 
и после эпиляции, нагревателей для 
парафина и воска, препараты для 
парафанго, парафинотерапии, для 
высокоэффективного лечебного ухо-

Beauty Image – бренд всемирно известной испанской компании 
CEM.S.A.(Ceras Especiales Martinez de San Vicente, Sociedad Anonima), 

которая создала одну из самых широких гамм средств для 
биоэпиляции, парафинотерапии и ухода за телом. 

да за телом, для ухода за кожей ног и 
рук, средства для крио-обертываний. 
Стоит отметить, что все продук-
ты, выпускаемые под маркой Beauty 
Image, отличаются удобством в при-
менении, экономичностью и высочай-
шим качеством и предназначены для 
использования, как в домашних усло-
виях, так и в косметических салонах.

Большой ассортимент восков пре-
доставляет косметологам возмож-
ность выбирать различные методи-
ки проведения биоэпиляции, учиты-
вая потребности и пожелания клиен-
тов. А шоколадные воски, обогащен-
ные маслами какао и миндаля, пре-
вращают процедуру биоэпиляции в 
удовольствие.

Средств для ухода за кожей до и 
после эпиляции содержат только 
качественные натуральные ингре-
диенты и помогают косметологам 
решать любые проблемы клиен-
тов, возникающие после проведения 
такой деликатной процедуры. 

Специалистами компании были раз-
работаны различные модифика-
ции нагревателей для восков и пара-
фина. Удобные, компактные, снаб-
женные терморегуляторами совре-
менные приборы подходят как для 
небольшого косметического кабине-
та, так и для использования в домаш-
них условиях.

В эту серию Beauty Image  входят 
великолепные препараты для пара-
финотерапии и парафанго, для ухода 
за кожей рук и ног, а также для высо-
коэффективного лечебного ухода за 
телом. 

Продукция Beauty Image для крио-
обертывания включает в себя не 
только антицеллюлитные препа-
раты, но и специальные космети-
ческие средства для очищения, 
интенсивного увлажнения и пита-
ния кожи, а также восстановления 
и кровообращения.

 Компания CEM.S.A. 
производит 2000 тон 
воска в год, 50% из 
которых экспортиру-
ется в более чем 50 
стран ЕС, Северной 
Америки, Канады, 
а также в Арабские 
государства. 

 Воски марки Beauty Image (Бьюти Имидж) выпускают-
ся с учетом особенностей и типов кожи и подходят даже для 
самой чувствительной и склонной к раздражению кожи.

воски

Нагреватели

Крио-обертывание
средства для ухода
за кожей

препараты для 
парафинотерапии

воски

Нагреватели

Крио-обертывание
средства для ухода
за кожей

препараты для 
парафинотерапии
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свершилась!

Инновационная технология 
покрытия ногтей гелями, 
которые наносятся как лак 
и быстро сохнут, моментально 
стала популярной среди 
мастеров nail-индустрии 
и их клиентов. 
Компания «Профессионал» рада 
предложить несколько брендов 
этого революционного продукта

Революция

4 июля 2011 года 
курс «моделирование ногтей. гель axxium OPI» 
со скидкой 50%
Стоимость – 6.800 руб., 3.400 руб. 
Продолжительность курса – 5 дней

Мы предоставим расходные материалы на время обучения!

Количество мест ограничено!             Запись по телефону  – 294-25-97, 294-22-97. Пермь, ул. Народовольческая, 32

Gelac от IBD
Кроме широкой палитры оттенков 
геля, компания IBD выпустила все 
необходимые для маникюра аксес-
суары и препараты: базовое и верх-
нее покрытия, средства для подго-
товки ногтей и даже специальные 
стартовые наборы, позволяющие 
экономить до 19%.

Первая: базовое покрытие Base Coat 
полимеризуется в УФ аппарате 1 минуту; 
Вторая: цветной гель-лак Gelac 
полимеризуется в УФ аппарате 2 
минуты (как правило, необходимо 
наносить два слоя покрытия и каж-
дый сушить в УЦ аппарате 2 минуты); 
Третья: наносится верхнее покры-
тие Top Coat, которое высыхает в УФ 
аппарате за 3 минуты. 
Производитель рекомендует поль-
зоваться УФ аппаратами мощностью 
36 Ватт, но если ваш аппарат имеет 
меньшую мощность, просто увеличь-
те время полимеризации в 1,5-2 раза.

Аxxium от OPI
Биогель AXXIUM SOAK-OFF получи-
лись в результате соединения двух 
абсолютных хитов: гелевой систе-
мы Axxium и лаков OPI. Цветные 
гели Axxium уже получили самые 
положительные отзывы от масте-
ров из 110 стран, где представлена 
продукция марки OPI.  Тона в пали-
тре цветных гелей соответству-
ют наиболее популярным оттенкам 
лаков OPI.

После нанесения Базового раство-
римого геля Axxium Soak-Off Gel 
Base, покройте 2-3 слоя гелевого 
лака, просушивая каждый слой в 
УФ лампе по 2 минуты. Используйте 
Закрепляющий растворимый гель 
Axxium Soak-Off Gel Sealer для соз-
дания защитного слоя и придания 
блеска. Растворяются в жидкости 
для снятия лака Expert или в жид-
кости для снятия искусственных 
покрытий в течение 15 минут.

способ применения

способ применения

8 июля в 15.00 
БЕСПЛАТНЫЙ семинар 
по теме «Гель-лаки AXXIUM soak-off» 
Приглашаем Вас пройти однодневное обучение 
по цветным гелям Axxium Soak-Off ! 
Цветные гели имеют свои секреты нанесения, 
которыми мы будем рады поделиться с Вами на нашем семинаре!

способ применения

способ применения



0111 11

w
w

w
.p

er
m

pr
of

i.r
u

но
у-

ха
у

 Легко наносят-
ся на натураль-
ные и искусствен-
ные ногти. Цветные 
гели наносят-
ся  как обыкновен-
ный лак для ног-
тей, после чего све-
тоотверждаются по 
УФ-лампой.
 Процедура 
покрытия гелевыми 
лаками занимает не 
более одного часа 
– что идеально для 
занятых людей!
 Длительно сохра-
няют яркость цве-
та и обеспечивают 
гладкое и ровное 
покрытие на ногтях.
 Прочно держат-
ся на ногтях до 2-х 
недель. Такая стой-
кость особенно 
ценится в насыщен-
ном ритме совре-
менной жизни, а так-
же в командировках 
или отпусках.
 Рекомендуются 
для покрытия ног-
тей на ногах, осо-
бенно в холодное 
время, т.к. высыхают 
за рекордно корот-
кий срок!
 Гели максималь-
но просто снима-
ются с ногтей. Для 
отмачивания потре-
буется 10-15 мин., 
после чего можно 
без следа удалить 
все слои (база, цвет-
ной гель и закре-
пляющее покрытие.

Gelez от EzFlow
Выбирайте свой цвет из 12 глянце-
вых оттенков: от классических свет-
лых до смелых зеленых, фиалко-
вых или красных.  Обратите внима-
ние: оттенки Gelez сделаны по моти-
вам лучших лаков CG: в их палитре 
вы найдете знаменитый Ruby Pumps 
и винтажный Lubu Heels.

Подготовка. Легкая шлифовка ног-
тей пилкой абразивностью 240 грит 
и в обработке специальным обезжи-
ривателем Gelez Dehydrate. 
Первый слой. Наносится базо-
вый слой – BaseCoat, – кото-
рое необходимо полимеризовать 
в УФ-аппарате в течение 1 мину-
ты. Это покрытие является гелем-
грунтовкой и способствует более 
крепкому сцеплению цветного геле-
вого лака с натуральными ногтями.
Второй слой. Наносится слой цвет-
ного гелевого лака и полимеризует-
ся в течение 2 минут. Обратите вни-

мание, что это время необходимо 
для полимеризации каждого слоя, 
который вы наносите. Это же пра-
вило касается дизайнов с исполь-
зованием нескольких оттенков 
Gelez.
Третий слой – Gelez Top Coat – 
обеспечивает яркий нетускнеющий 
блеск, закрепляет все цвета покры-
тия и предотвращает скалывание 
или отслаивание лака. Время его 
полимериазции 3 минуты.
 
Рекомендуется использовать 
УФ-аппарат мощностью 36 Ватт. 
Это поможет всем слоям вашего 
маникюра Gelez идеально полиме-
ризоваться. В итоге работа с Gelez 
занимает не более 30 минут, вклю-
чая подготовку ногтей. Для сня-
тия цветного покрытия используй-
те специальную жидкость Gelez Gel 
Remove – за 10 минут она береж-
но растворит лак, не нанося вреда 
натуральным ногтям.

Преимущества

способ применения

Обращайтесь к вашему 
менеджеру или по тел. 2-165-222

До 31 июля 2011 года 
скидка 15% 
на весь ассортимент продукции 
IBD и EzFlow.

Внимание!

Запись по телефону – 294-25-97, 294-22-97. Количество мест ограничено! 
Учебный центр «Профессионал»: Пермь, ул. Народовольческая, 32

Внимание! С 15 июля скидка 15% на курсы:
- Гелевое или акриловое моделирование на материалах IBD и EzFlow.
   Продолжительность курсов – 5 дней. Стоимость – 6.800 руб., 5.700 руб.
- Гелевый дизайн на материалах IBD и EzFlow
   Продолжительность курса: 2 дня. Стоимость - 2.900 руб., 2.500 руб.
- Акриловый дизайн на материалах IBD и EzFlow
   Продолжительность курса: 3 дня. Стоимость - 3.900 руб., 3.300 руб.
Мы предоставим расходные материалы на время обучения!

способ применения
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Программа  «Лето-2011»

Мы предлагаем 
получить базовое профессиональное образование, 

повысить квалификацию на курсах для парикмахеров, мастеров 
по маникюру, педикюру, визажу, 

посетить технологические семинары, 
бизнес-семинары, 

мастер-классы.

Учебный центр «Профессионал»

Курс включает различные техники 
выполнения женских и мужских стрижек, 
окрашивание волос, прически из длинных 
волос, укладки волос, психология общения с 
клиентом.
Продолжительность курса – 6 месяцев
Стоимость – 33 000 рублей.

Группа выходного дня
Продолжительность курса – 3,5 месяца
Стоимость – 33 000 рублей.

Курс проводят официальные преподаватели 
учебного центра «Профессионал»: 
Алевтина Новикова, Ольга Захарова

Прически из длинных волос
Техники плетения. 
Формирование причесок.
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 2 000 рублей

Формирование причесок 
для торжественных случаев.
Для мастеров прошедших курс «Прически из 
длинных волос»
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 1 500 рублей

Курс проводит официальный преподаватель 
учебного центра «Профессионал»: 
Лариса Таскаева

Визаж
Базовый курс: имидж, физиогномика, 
создание образа. Этапы и правила макияжа. 
Коррекция. Психология общения с клиентом.
Продолжительность курса – 4 дня
Стоимость – 4 000 рублей

Создание образов: «Клеопатра», «Женщина-
вамп», Smoke-eyes. Макияж в японском стиле, 
фантазийный макияж.
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 2 000 рублей

Курс проводит официальный преподаватель 
учебного центра «Профессионал»: Светлана 
Печеркина.

Мужские стрижки
Универсальные коммерческие техники 
стрижек. Мастер-класс
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 800 рублей

Универсальные коммерческие  техники 
стрижек. Мастер-класс + Отработка на 
модели
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 2 000 рублей

Женские стрижки
Универсальные коммерческие 
техники стрижек. Мастер-класс
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 800 рублей

Универсальные коммерческие техники 
стрижек. Мастер-класс + Отработка на 
модели
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 2 000 рублей

Салонные варианты укладки 
волос
Правильное выполнение салонных вариантов 
укладки, использование брашингов, щипцов, 
бигуди.
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 1000 рублей

Афроплетение
Брейды. Дреды. Основное афроплетение. 
Прически с использованием готовых 
материалов: зизи, пони, супер-локоны, кёрли. 
Безопасные дреды ручной работы.
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 3 000 рублей

Наращивание волос
Увеличение длины и объема волос. 
Моментальное полимерное наращивание 
ONE TAUCH. Итальянское наращивание, 
снятие, коррекция.
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость  - 3 000 рублей

Курс проводят официальные преподаватели 
учебного центра «Профессионал»: Юлия 
Ясюкевич, Денис Воронин, Ольга Захарова

Парикмахер 

Учебный центр: ул. Народовольческая 32, 
тел: 294-25-97, 294-22-97

 предоставляем расходные материалы на время обучения.
 обучение проходит по мере формирования группы. 
 вы можете выбрать удобное для Вас время обучения: 
  дневную, вечернюю группу или группу выходного дня.
 позвоните, оставьте заявку, мы перезвоним и пригласим вас 
  для обучение в удобное для вас время. 
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Базовые знания по физиологии стопы, ногтей и 
кожи. Особенности ухода за ногами и процеду-
ры педикюра. 
Продолжительность курса – 7 дней
Стоимость – 8 000 рублей

Депиляция. Обертывание. 
Парафинотерапия
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 1 000 рублей

Бикини-дизайн
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 4 000 рублей

Био-татуировка хной
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 500 рублей

Спа-педикюр. Парафинотерапия ног
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 500 рублей

Курс проводит официальный преподаватель 
учебного центра «Профессионал»: Наталья 
Соколова

Материаловедение. Анатомия ногтей. 
Европейский, классический, комбинирован-
ный маникюр. Массаж рук. SPA-маникюр. 
Парафинотерапия
Продолжительность курса – 5 дней
Стоимость – 6 000 рублей

Акриловое  ИЛИ гелевое 
моделирование
Продолжительность курса – 5 дней
Стоимость – 6 800 рублей

Мягкие гели, гель-лаки
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 500 рублей

Дизайн ногтей из цветных акрилов
Продолжительность курса – 3 дня
Стоимость –  3 900 рублей

Дизайн ногтей из цветных гелей
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 2 900 рублей

Совмещение акрил-гель
Продолжительность курса – 3 дня
Стоимость –  4 500 рублей

Повышение квалификации. Гелевая 
или акриловая технологии
Продолжительность курса – 3 дня
Стоимость –  3 900 рублей

Художественная роспись ногтей
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 2 000 рублей

наращивание ресниц
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 4 000 рублей

Оформление бровей. Окрашивание 
ресниц и бровей
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 500 рублей

Курс проводят официальные преподаватели 
учебного центра «Профессионал»: Елена Пахова, 
Марина Чудиновских, Татьяна Лужбина.

Педикюр

маникюр

Технологические 
семинары 
от Estel Professional

Мир цвета
Цветовой круг. 
Классификация продуктов окрашивания. 
Ингредиенты красителей. 
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – бесплатно!

Окрашивание седины
Знакомство с продуктами и брендами. 
Технологические характеристики. 
Способы профессионального применения. 
Методы окрашивания седины 
по классическими формулам красителями 
специального назначения. 
Отработка на модели.  
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 500 рублей

Секреты перманентной завивки
Знакомство с продуктами.
 Технологические характеристики. 
Способы профессионального применения. 
Уход за химически завитыми волосами. 
Обработка на модели.
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 500 рублей

Эксклюзивный блонд
Процессы осветления и обесцвечивания волос. 
Нейтрализация нежелательных оттенков и 
тонирование. Работа с профессиональными 
продуктами. Последующий уход. Отработка на 
модели.
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 500 рублей

Обучение проводят технологи-эксперты 
Estel Professional Юлия Саукимова, Светлана 
Пищальникова, технологи-консультанты Estel 
ProfessionalАнастасия Качалова, Денис Воронин, 
Ольга Вахрушева, Мария Орловская.

Революция цвета
Теория. Правила колористики, нейтрализа-
ции и технологии работы с красителями Londa 
Professional
Продолжительность курса – 1 день
Стоимость – 1 000 рублей

Теория + Практика
Продолжительность курса – 2 дня
Стоимость – 1 500 рублей

Интригующие акценты
Семинар, посвященный продуктам 
осветления и обесцвечивания волос. 
Полезные советы. Отработка на модели.
Продолжительность курса – 1 день 
Стоимость – 500 рублей

Мастерская завивки
Семинар, посвященный препаратам 
химической завивки Londa Professional
Полезные советы. Отработка на модели.
Продолжительность курса – 1 день 
Стоимость – 500 рублей

Ведущий семинара тренер Londa Professional 
Юлия Ясюкевич

Технологические 
семинары 
от Londa Professional

Учебный центр: ул. Народовольческая 32, 
тел: 294-25-97, 294-22-97



011114 

w
w

w
.p

er
m

pr
of

i.r
u

м
ас

те
р-

кл
ас

с

Мастер-класс
В каждом номере журнала «Профессионал» мы будем публиковать 
мастер-класс преподавателей учебного центра. 
В этом номере мастер-класс проводит Денис Воронин.

Мастер-класс проводит Денис Воронин. 
Парикмахер-модельер, технолог-
консультант Estel Professional

Модель Станислав, 
у него густой, вьющийся волос. При выполнении 
стрижки я буду использовать бритву, ножницы и 
машинку для стрижки волос.

Наша цель – выполнить короткую, практичную стриж-
ку, которую Станислав сможет самостоятельно укла-
дывать.

1 2 5

Моем волосы тонизирующим шампунем 
Gentle-man от Estel Professional, наносим 
увлажняющий спрей-уход Gentle-man от 
Estel Professional
Создаем текстуру с помощью бритвы.

В центре затылка 
вертикальным 
пробором выделяем 
контрольную прядь 
шириной 2 см.

6 7

Все волосы затылочной зоны постригаемо-
риентируясь на контрольную прядь.

Учебный центр: ул. Народовольческая 32, 
тел: 294-25-97, 294-22-97
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 Записаться на обучение к Денису Воронину и лично научиться выполнению 
этой и других стрижек вы можете по телефону 294-25-97, 294-22-97

Учебный центр: ул. Народовольческая 32, 
тел: 294-25-97, 294-22-97

17 18

14 1511 12 13

8 109

Волосы височной зоны постригаем машинкой.

Используя технику «пойнтинг» и «слайсинг» прорабатываем всю голову.

Выполняем окантовку бритвой. Для укладки используем 
Strech-гель от Estel Professional

16

1. Шампунь для мужчин 
из серии CUREX 
Gentle-man
2. Увлажняющий спрей-
уход для мужчин из 
серии CUREX Gentle-man
3. Stretsh-гель для 
укладки волос из серии 
AIREX

1 2 3
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Повышаем загрузку салона красоты

Изучите ваших 
клиентов
Вы должны точно представлять, кто 
к вам приходит и какой набор услуг 
наиболее востребован. Для выясне-
ния этого используйте самые доступ-
ные пути – общайтесь с клиента-
ми, проводите анкетирование (если 
необходимо – анонимное), исполь-
зуйте консультантов по управле-
нию в салоне. Реалии жизни таковы, 
что с ростом конкуренции возраста-
ет необходимость привлекать сто-
ронних специалистов – маркетоло-
гов, юристов, психологов, реклами-
стов. Вот тогда вы сможете получить 
описание вашей основной клиент-
ской группы и рекомендации, как ею 
управлять. Все дальнейшие марке-
тинговые усилия по «поиску клиента» 
необходимо строить исключительно 
сообразуясь с тем, что мы определи-
ли, как рыночную позицию.

Активный маркетинг
Сколько бы мы ни говорили ниже 
о маркетинговых усилиях и рекла-
ме, тем не менее, никуда не деться 
от того факта, что салоны красоты 
представляют собой тот вид бизне-
са, который традиционно слабо ори-
ентирован на рекламу своих услуг и 
ожидает, что клиенты будут прихо-
дить по совету тех, кто сегодня ходит 
в салон. Изменить данную традицию 
- вот задача салона, который хочет 
быть современным. Газеты, радио 
и, даже, телевидение - все чаще 

используются для продвижения кос-
метологических услуг. Мы не можем 
настаивать на радио и телевидении, 
понимая, что это требует определен-
ных затрат, но все же будьте несколь-
ко современней!
Печатные издания, телевизион-
ная реклама, визуальные сред-
ства – все это каналы, по которым 
к вашим потенциальным клиентам 
поступает информация, подтал-
кивающая их принять решение о 
посещении салона.
Отдельно хочется сказать о реклам-
ных модулях в печати. При огром-
ной популярности печатных объявле-
ний об услугах салонов, встречает-
ся очень много модулей-близнецов, 
словно изготовленных в одном 
рекламном агентстве. Поэтому если у 
вас есть средства на печатные изда-
ния, один совет: делайте нестандарт-
ные ходы и вас запомнят!
Еще один носитель информа-
ции – Интернет. Загрузка салонов 
через Интернет сейчас существен-
но возросла. Мы заметили, что из 
Интернета приходят более знаю-
щие, подготовленные клиенты, про-
читавшие все подробности о пред-
лагаемых процедурах. Такие клиен-
ты чаще всего становятся постоян-
ными посетителями салона. Опять же 
рекомендация прежняя – используй-
те в Интернет-рекламе нестандарт-
ные приемы. Не стоит ожидать мно-
гого от баннеров, в Интернете луч-
ше писать статьи и размещать их на 

Позиционирование
Раз уж мы с вами вынуждены рабо-
тать в условиях конкуренции, то 
любой из салонов красоты занима-
ет определенную рыночную пози-
цию. Она определяется отличитель-
ным образом или имиджем в созна-
нии клиент, а также специализаци-
ей салона. Рыночную позицию мож-
но определить исходя из качества 
выполняемых вами работ, рабочей 
территории и характера клиентуры. 
Таким образом, прежде чем «искать» 
клиента необходимо осознать (или 
выбрать) ту рыночную позицию, кото-
рую занимает (или стремится занять) 
ваш салон.

Урок первый:
позиционирование и активный маркетинг

Мы начинаем публиковать серию статей, написанных в помощь руководителям салонов красоты. Каждый 
руководитель хоть раз задавался вопросом: как привлечь новых клиентов и где их найти? Постараемся на 
него ответить. Главное понимать, что на рынке вы не одни, есть конкуренция. Но главное правило заключа-
ется в другом. Не обязательно быть первым на рынке – важно быть первым в сознании клиента! А для этого 

нужно много работать и с потенциальной аудиторией и со своим имиджем.
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крупных порталах, посвященных кра-
соте и здоровью. Придумывайте их 
сами, используйте советы друзей и 
знакомых для разработки текстов и 
оформления.

Изучайте 
конкурентов
Ни для кого не секрет, что с каж-
дым годом салонов становится все 
больше и больше: конкуренция, как 
говорят в таких случаях, возраста-
ет. И если недавно в пяти минутах от 
вас открылась новый салон, то есть 
смысл присмотреться к действиям 
новичка. Может быть, в его поведе-
нии вы заметите какие-то новые, не 
использовавшиеся вами, маркетин-
говые шаги. Есть повод призадумать-
ся... Одним словом: изучайте конку-
рентов.

Не бойтесь 
экспериментировать
Наверняка по соседству с вашим 
салоном расположены магазины, 
офисы различных компаний, стра-
ховые, юридические и прочие конто-
ры, и т.д. Почему бы не адресовать 
информацию об оказываемых вами 
услугах лично руководителям этих 
фирм!? Начните постепенно наводить 
мосты, предложив, к примеру, 20% 
скидку для руководителя компании 
и 15% – для его персонала, наряду 
с предварительной бесплатной кон-
сультацией.
У вас нет поблизости ни офисов, ни 
контор, а только пара крупных про-
мышленных предприятий? Ничего 
страшного. Не забывайте, что и на 
заводах работают люди и имеют-
ся руководители, у которых могут 
быть косметические недостатки! 

Договоритесь и повесьте на проход-
ных предприятий свое объявление. 
В общем – проявляйте больше фан-
тазии и не бойтесь эксперименти-
ровать.

Ты – мне, я – тебе
А что вы скажете, если купоны, со 
скидками на посещение вашего 
салона разместить в расположен-
ных по близости бассейне, спорт-
комплексе, стоматологической кли-
нике и других лечебных учреждени-
ях. Позаботьтесь о том, чтобы ваши 
купоны не валялись, где и как попа-
ло, а лежали в удобном и доступ-
ном для всех месте. Понятно, что 
вам придется сделать ответный жест 
и предоставить возможность всем 
этим заведениям разместить купоны 
на свои услуги в вашем салоне.

Совместный 
маркетинг
Вы не пробовали объединять свои 
маркетинговые усилия с усилиями 
специалистов смежных областей в 
обслуживании ваших общих потен-
циальных клиентов. Создайте своего 
рода консорциум с теми, кто занима-
ет схожую с вашей рыночную пози-
цию, обращен к схожей предполага-
емой аудитории. Это могут быть вра-
чи иных специальностей, например, 
массажисты, диетологи, стоматологи 
и т.п. Совместными усилиями выпу-
стите буклет, обращенный к потреби-
телям ваших услуг, письмо, адресо-
ванное руководителям близлежащих 
фирм. Некоторые называют такой 
подход синтез-маркетингом. Почему 
бы и вам не испробовать его на прак-
тике, тем более, что так вы сумее-
те не только сэкономить на рекламе, 

но и, одновременно, добьетесь более 
широкого распространения инфор-
мации о своем салоне.

Подключайте
персонал
Подумайте над тем, как можно сти-
мулировать сбытовые усилия соб-
ственно персонала. Думается, что 
при наличии соответствующего воз-
награждения люди сами отыщут воз-
можности увеличить заполняемость 
вашего салона! Не забудьте, в этой 
связи, заказать для всех без исклю-
чения ваших сотрудников персональ-
ные визитные карточки. Плюс персо-
нальной визитки (в отличие от визит-
ки корпоративной) в том, она несет 
на себе печать более близких отно-
шений с клиентами. К тому же, пер-
сональная визитка может «срабо-
тать» будучи розданной во внеслу-
жебной обстановке тем, с кем обща-
ются в частном порядке.

Успех – это учет 
и контроль
Не забывайте контролировать дей-
ственность своей рекламы. По край-
ней мере, настраивайте свой персо-
нал всегда интересоваться у клиен-
тов, из какого источника они услы-
шали о вашем салоне. Только отсле-
живая результаты тех или иных мар-
кетинговых усилий можно понять, 
что действительно эффективно, 
а что - нет; и от каких рекламных 
затрат, следовательно, можно смело 
отказаться.

По материалам сайта  NewSalon.ru
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 ТЦ «Гостиный двор», Комсомольский пр-т., 54,  2 этаж, тел: 220-36-03,  
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 20.00
 ТЦ «Карнавал», ул. Уинская 8а, 1 этаж, тел: 259-05-30, 
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 ТРК «Колизей» 1 этаж, ул. Ленина 60, тел: 236-15-35,  
     режим работы: пн.-птн.: с 10.00 до 20.00, сб.-вс. с 10.00 до 18.00
 ТЦ «Метелица», ул. Крупской, 31, 3 этаж, тел. 206-05-95, 
     режим работы: пн.-птн. с 10.00 до 20.00, сб.-вс.: с 10.00 до 19.00
 ТЦ «Парк Авеню», пр-т Парковый, 23, 2 этаж, тел: 224-26-89, 
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 20.00
 ТЦ «Саша», ул. Вильямса 14, тел: 285-03-41,  
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 20.00
 ТЦ  «Семь Пятниц», ул. Революции 60/1, 1 этаж, тел: 294-53-40,       
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 ТРК «Семья-2», ул. Революции 13, 1 этаж, тел: 238-70-43,  
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 ТРК «Столица», ул. Мира 41/1, 2 этаж, тел: 221-72-21, 
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 ТЦ «Универсам», ул. Борчанинова 13, тел: 206-01-66,  
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 ЦУМ, ул. Ленина, 45/ Комсомольский пр-т., 21, тел. 206-05-85, 
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 ТЦ «Шоколад», ул. Героев Хасана 105, тел: 211-12-02, 
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 Гипермаркет «Виват», ш. Космонавтов, 65, 3 этаж, тел.: 206-69-79, 
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 21.00
 ул. М.Рыбалко, 39, тел: 282-95-96,  
     режим работы: пн.-птн. с 10.00 до 20.00, сб.-вс. с 10.00 до 18.00
 ул. Солдатова, 26, тел.: 206-69-59, 
     режим работы: с пн.-птн. с 11.00 до 20.00, сб.-вс.11.00-18.00
 ул. Народовольческая, 40, тел.: 216-09-93,  
     режим работы: пн.-птн - с 9.00 до 19.00, сб.-вс. - с 10.00 до 17.00

Магазины «Профессионал» 
в Перми:

ул. Народовольческая, 40, 
многоканальный телефон: 
2-165-222

 г. Березники, ТЦ «Мелодия», ул. Юбилейная 49б, тел: 8 (34242) 3-02-59,      
     режим работы: пн.-птн.: с 10.00 до 20.00, сб.-вс.: с 10.00 до 19.00             
 г. Добрянка, ТЦ «Семья», ул. Герцена, 37, тел: 8-912-488-22-47, 
     режим работы: ежедневно с 10.00 до 20.00              
 г. Лысьва, ТЦ «Бионт», ул. Смышляева, 39, тел: 8-912-488-22-10, 
     режим работы: с 9.00 до 19.00, сб.-вс. с 9.00 до 18.00 
 г. Краснокамск, ТЦ «Добрыня», ул. Геофизиков, 6, тел.:  (34273) 4-58-82, 
     режим работы: пн.-птн.: с 10.00 до 20.00, сб.: с 10.00 до 18.00, вс.: с 10.00 до 17.00           
 г. Кунгур, ул. К. Маркса 27, тел: 8-912-488-22-03, 
     режим работы: пн.-птн.: с 9.00 до 19.00, сб.-вс.: с 9.00 до 17.00            
 г. Соликамск, ЦУМ, ул. 20 Лет Победы 117, тел.: 8 (34253) 7-06-04,      
     режим работы: с 10.00 до 19.00            
 г. Чайковский, ТЦ «Центральный», ул. К.Маркса 13, тел: 8-912-488-22-14,      
     режим работы: пн.-птн.: с 10.00 до 20.00, сб.-вс. с 10.00 до 18.00        
 г. Чусовой, ТЦ «Универсам», ул. 50 лет ВЛКСМ, 4, 
     режим работы: ежедневно с 9.00 до 21.00

Магазины «Профессионал» 
в Пермском крае:

Офис, оптовый отдел, 
отдел оборудования

ул. Народовольческая, 32, 
тел: 294-25-97, 294-22-97

Учебный центр

пожелания, советы 
и рекомендации высылайте 
по адресу:
permprofi@mail.ru
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«Профессионал» – только лучшее для Вас

 Londa Professional  Eugene Perma  Kapous Professional  Cutrin 

 Estel Professional  Hairshop  John Frieda  Schwarzkopf Professional

 Moser  GA.MA.  BaByliss  Yaguar  Parlux  Tondeo

  OPI  EzFlow  IBD  ORLY  CHINA GLAZE  Dance Legend  Gehwol 

 Beauty Image  Dizao  Jeans  Tannymax  Hawaiiana  Soleo  Emerald Bay


